Заключение

об оценке регулирующего воздействия проекта

муниципального нормативного

правового акта 

1. Общие сведения:

Наименование структурного подразделения:

Сектор по поддержке малого бизнеса и инвестициям администрации городского округа Семеновский
Наименование регулирующего акта: 
«О внесении изменений в Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Семеновский Нижегородской области, утвержденные решением Совета депутатов городского округа Семеновский от 27 ноября 2013 года № 68»
                    2. Описание существующей проблемы:

Причины вмешательства (На решение какой проблемы направлено рассматриваемое регулирование?): 
Правовое регулирование направлено на установление административных процедур в сфере размещения наружной рекламы. Данная проблема актуальна, так как в соответствии с Федеральным законом от 06.10.2003 № 131-ФЗ к вопросам местного значения городского округа в сфере рекламы отнесены: выдача разрешений на установку рекламных конструкций, аннулирование таких разрешений, выдача предписаний о демонтаже самовольно установленных вновь рекламных конструкций, осуществляемые в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».
Цель введения акта: 
Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций разработаны в целях осуществления контроля за сохранением историко-градостроительной среды, сохранением архитектурного облика сложившейся застройки городского округа Семеновский, упорядочения мест для установки и эксплуатации рекламных конструкций, формирования принципов и условий, обеспечивающих равные права для всех участников отрасли наружной рекламы, эффективного использования имущества городского округа Семеновский в целях размещения наружной рекламы.
Риски, связанные с текущей ситуацией:
Неупорядоченная установка рекламных конструкций.
Последствия, если никаких действий не будет предпринято: 
Установка несанкционированных рекламных конструкций, не отвечающих требованиям действующего законодательства.

Социальные   группы,  экономические  сектора  или  территории,  на  которые

оказывается воздействие: юридические лица и индивидуальные предприниматели, осуществляющие торговую деятельность.
                          3. Цели регулирования:

Основные цели регулирования: 
Данный проект направлен упорядочение мест для установки и эксплуатации рекламных конструкций, обеспечение равных прав для всех участников отрасли наружной рекламы, эффективное использование имущества городского округа Семеновский в целях размещения наружной рекламы. 

Обоснование    неэффективности   действующего   в   рассматриваемой   сфере

регулирования: Отсутствует

            4. Возможные варианты достижения поставленной цели:

Невмешательство: Вариант не предполагается

Совершенствование применения существующего регулирования: Вариант не предполагается.

Саморегулирование: Вариант не предполагается.

Прямое регулирование: Утверждение регулирующего акта.

Какие  инструменты  могут  быть  использованы  для  достижения поставленной

цели?
Ведение нормативного регулирования: внесение изменений в Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа Семеновский Нижегородской области.

Качественное  описание и количественная оценка соответствующего воздействия

(если возможно): Качественное описание идентично предлагаемым нормам.           

 5. Публичные консультации:

Стороны, с которыми были проведены консультации: Аппарат Уполномоченного по защите прав предпринимателей в Нижегородской области.
Основные результаты консультаций:

	№ п/п
	Замечания и (или) предложения
	Комментарий (позиция) регулирующего органа

	1
	п.2.4.3 актуальное название Министерства - Министерство имущественных и земельных отношений Нижегородской области
	замечание учтено

	2
	пп. 6.6.1.1., 6.6.1.2 по смысловому значению данные положения должны быть сформулированы следующим образом: « … направления в администрацию…»
	замечание учтено

	3
	п.5.2.2.: допуски саморегулируемой организацией на выполнение проектных работ, оказывающих влияние на безопасность объектов капитального строительства, отменены в связи с введением в действие Федерального закона от 03.07.2016 № 372-ФЗ
	замечание учтено

	4
	п.5.8: условия, установленные данным пунктом об обязательном проведении технической экспертизы возлагают на хозяйствующих субъектов дополнительные обязанности, создают препятствия в получении разрешения на установку рекламной конструкции
	замечание учтено

	5
	п.4.1.3 указывает на возможный материал полиграфических постеров, при этом перечень имеет закрытый характер, что является ограничением выбора рекламораспространителя
	замечание учтено

	6
	п.2.6 устанавливает срок выплаты компенсации, затрат, вызванных внесением изменений в Схему. Срок затянут. Пункт 20.1 ст.19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ установлен общий предельный срок возврата компенсации, который может быть изменен на муниципальном уровне
	замечание не принято, установленный срок не нарушает положений  Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ 

	7
	п.3.1.1. содержит требование к фундаментам, выступающим более чем на 2 см - они должны быть декоративно-художественно  оформлены по согласованию с отделом архитектуры и градостроительства админситрации г.о. Семеновский. Должны быть разработаны единые требования к оформлению элементов рекламных конструкций. Аналогичная позиция относительно положений п.3.1.2 : «…облицовывается композитным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну указателя…», п.6.5.1.3 : «…внешнего архитектурного облика сложившейся застройки…» 
	замечания учтены 



              6. Рекомендуемый вариант регулирующего решения:

Описание  выбранного  варианта  (принятие  новых  муниципальных нормативных
правовых   актов,  признание  утратившими  силу  муниципальных  нормативных

правовых  актов,  внесение  изменений  в муниципальные нормативные правовые

акты, сохранение действующего режима регулирования): 
Регулирующим решением является внесение изменений в муниципальный нормативный правовой акт.

Ожидаемые выгоды и издержки от реализации выбранного варианта:

Издержки от реализации принятого нормативного правового акта не ожидаются.

Выгода заключается в создании благоприятных условий для деятельности субъектов предпринимательства в сфере установки и эксплуатации рекламных конструкций.
Необходимые   меры,   позволяющие   минимизировать  негативные  последствия

применения соответствующего варианта: Негативных последствий от принятия нормативного акта не предполагается.

Период воздействия: долгосрочный.
(кратко-, средне- или долгосрочный)

7. Информация об исполнителях:

Главный специалист сектора по поддержке малого бизнеса и инвестициям администрации городского округа Семеновский Н.Н.Гришина, телефон 8(83162)5-20-06, электронная почта: tyrizm@semenov.nnov.ru.
           (Ф.И.О., телефон, адрес электронной почты исполнителя)

Заведующая сектором по поддержке

малого бизнеса и инвестициям               
администрации городского округа                                                             С.А. Воробьева                      

